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Théme :
QU’EST-CE QUE
LA PENTECOTE ?

Pourquoi le jour de la Pentecdte est-il important pour
les pentecotistes 3

Le jour de la Pentecte était-il destiné a servir de modeéle pour I'Eglise ou devait-il simplement
étre un événement unique dans I'histoire de I'Eglise ? Lauteur suggére quatre raisons pour
lesquelles le jour de la PentecGte a une signification toute particuliére,

La Pentecote : Un nouveau revétement de puissance
en vue du témoignage et du service 6

Quand Pierre proclama le message de la Pentecéte, la foule demanda : « Qu'est-ce que cela
signifie » ? et : « Que ferons-nous ? ». Cet article donne une réponse biblique a ces deux
questions importantes.

Pentecote et la culture politique américaine =2

John Ashcroft, ministre de la Justice des Etats-Unis et membre d'une église des Assemblées de
Dieu, parle du réle du gouvernement dans le débat public sur les valeurs spirituelles et de celui
du croyant dans la vie publique en Amérique.

La Pentecote dans I'Eglise aujourd’hui 16

Comment savoir si le Saint-Esprit est véritablement en train d'agir dans I'Eglise ? Un article qui
stimule la réflexion pour ceux qui ne sont pas satisfaits de vivre le statu quo dans leur église.

Lhéritage revivaliste laissé par Smith Wigglesworth 20
Qui était Smith Wigglesworth ? Pourquoi I'appelait-on souvent « 'apdtre de la foi » ?
Etude de mot : Les soupirs de Romains 8 : 26 26

Une approche exégétique de Romains 8 : 26 et I'application de ce texte au ministére du Saint-Esprit.

Les dons spirituels dans I'Eglise aujourd’hui (2*™ partie) 28
Lauteur traite de la parole de sagesse et de la parole de connaissance selon 1 Corinthiens 12 : 8,
et considére leur fonction dans le contexte privé ou public.

Les clés d'un appel efficace 31

Quelle est la fagon la plus efficace de conclure une prédication ? Est-ce une question de culture
ou une question biblique ? Limportance d'amener les auditeurs a-se positionner et 3 prendre
une décision.



